
สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย
กับการผลิตและการบริโภคที่ยั่งยืน

โดย
นายน าพล ลิ้มประเสริฐ

รองประธานคณะอนุกรรมการบริหารด้านสิ่งแวดล้อม 
สถาบันน้ าและสิ่งแวดล้อมเพื่อความย่ังยืน สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย
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นโยบายและแนวทาง ในการส่งเสรมิอุตสาหกรรม
ให้อยู่ร่วมกับชุมชนได้อย่างยั่งยืน

พัฒนาและส่งเสริมการบริโภค ผลิตภัณฑ์ ที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

พัฒนา กระบวนการผลิต ให้เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมตลอดห่วงโซ่อุปทาน 

ด าเนินการตามแนวคิด
เมืองอุตสาหกรรมเชิงนิเวศ
ที่ค านึงถึงเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม

ECO PRODUCT

ECO FACTORY

ECO INDUSTRIAL

TOWN
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คณะท างานการส่งเสริม การผลิตและการบริโภค
สินค้าและบริการ ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

DEMAND INCENTIVESUPPLY

ส่งเสริมการจัดซื้อ
จัดจ้างสินค้าและบริการที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

ส่งเสริมการผลิตสินค้า
และบริการที่เป็นมิตรกับ

สิ่งแวดล้อม

สนับสนุนสิทธิประโยชน์ 
และอ านวยความสะดวก
ผ่านฐานข้อมูลสินค้าและ

บริการที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม

ประกาศนโยบาย F.T.I. Green 
Procurement และเตรียมขยายผล

ไปยังสมาชิก 

พัฒนาและส่งเสริมการใช้ Green 
Card Application จัดท าเว็บไซต์ 

Thai Eco Products 

ส่งเสริมผู้ผลิต ให้มีเกณฑ์สินค้าที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม หรือเกณฑ์การ

จัดซื้อจ้างสเีขียวของภาครัฐ



ส่งเสริมผู้ผลิตสินค้าและบริการทีเ่ป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
ฉลากสิ่งแวดล้อมของประเทศไทย

จัดท า 
ECO PRODUCTS 

Directories
ผ่านเว็บไซต์

Thai Eco Products

สินค้าและบริการที่ได้รับการรับรอง จ านวน 146,714 รายการ 
บริษัท ผู้ผลิต/ผู้จ าหน่าย ที่ได้รับการรับรอง จ านวน 1,414 บริษัท

(ข้อมูล ณ เดือนมีนาคม 2562)
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24 Hours Eco Life
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• อบรมให้ความรู้ในการขอการรับรองฉลากเขียว/ตระกร้าเขียว
• Green Card Application

มีผู้ใช้งานแอปพลิเคชัน จ านวน 6,450 คน

การสนับสนุนสิทธิประโยชน์ และอ านวยความสะดวกผ่าน
ฐานข้อมูล สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

(ข้อมูล ณ วันท่ี 5 มีนาคม 2562)
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ที่ App Store หรือ Google Play 

โดยค้นหาค าว่า “green card” และ

ลงทะเบียนการใช้งาน ผ่าน 

Facebook หรือ E-mail

ดาวน์โหลดและติดตั้ง Green Card Application





Stage 1

World Class Operation, 
Green Manufacturing

Stage 4 Other Organization: Not directly related to Operations

Stage 2

Up-stream Supply Chain 
(Supplier & Contractor)

Stage 3

Down-stream Supply Chain 
(Dealer, B2B, B2C(Consumer))

Supply Chain



• In 2004, 0.6 MB from 6 green stationery products

• Over 194 Suppliers joined the Greening Supply Chain 

• 9,698 MB in purchasing volume of green products in 2018

• Over 90 MB/y in cost reduction of Suppliers

http://greenprocurement/GreenProducts/product.php?CatID=49
http://greenprocurement/GreenProducts/product.php?CatID=49
http://greenprocurement/GreenProducts/product.php?CatID=46
http://greenprocurement/GreenProducts/product.php?CatID=46


http://greenprocurement/GreenProducts/product.php?CatID=38
http://greenprocurement/GreenProducts/product.php?CatID=38
http://greenprocurement/GreenProducts/product.php?CatID=49
http://greenprocurement/GreenProducts/product.php?CatID=49


• In 2018, 75 certified products with 42% of total revenue from sales

The 1st company in Thailand to have self-declared 
environmental labeling under the “ eco value” since 2009



Eco Process: Recycle Content

Eco Process: Reduce 
Energy Consumption

Eco Use: Reduce Energy 
Consumption

Eco  Process: Renewable 
Material

Eco Use: Reduce  Water Consumption

Eco Use: Health

Eco Process: Greenhouse 
Gas Reduction

Eco Use: Health

Eco Process: Reduce Resource Use

Eco  Use: Extended Life Product







HYBRID CEMENT
Use less raw materials in 
production process

POLYETHYLENE

PAPER BAILING STATION
paper waste collecting plant

HEAT INSULATION
from used glass bottles

FUNCTIONAL MATERIALS

FISH HOME
from plastic waste

GREEN CARTON
Reduce 25% raw material usage

SINGLE-USE PLASTIC
reduce from 46% to 20% within 10 years

MARINE CEMENT
Last longer than  ordinary cement

ACTIVE AIRFLOW
Reduce electricity consumption in habitat

Higher strength, use less 
materials, and recyclable





Reasonableness
ความมเีหตผุล

Prudence
ภมูคิุม้กนัในตัวทีด่ี

Moderation
ความพอประมาณ

Knowledge
ความรู ้

Virtues
คณุธรรม

เศรษฐกจิ สงัคม ส ิง่แวดลอ้ม และวฒันธรรม
Economy, Society, Environment and Culture



Corporate Culture

Stakeholders Delight
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